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EINE DAME FUR DEN DATENSCHUTZ

Erstmals lobt der BvD einen Preis fiir erklarende Filmbeitrdge zum Datenschutz aus — den Datenschutz Medien-
preis, kurz DAME. Bis zum 1. November 2017 konnen sich Filmschaffende, Produktionsgesellschaften, Kreative,
Verbé&nde, Jugendorganisationen oder Initiativen mit Dokumentationen, Spielfilmen oder Video-Clips um den
Preis bewerben. Dabei zahlt nicht, wie viel Geld eine Produktion zur Verflgung hat, sondern wig verstandlich
und anschaulich sie Einzelaspekte aus dem weiten Feld des Datenschutzes erklart. Weitere Kriterien sind unter
anderem zielgruppengerechte Ansprache und Originalitat. Uber die Einreichungen entscheidet eine fiinfkopfige
Jury aus erfahrenen und engagierten Datenschutzexperten. Der Preis selbst wird auf dem BvD-Verbandstag im

April néchsten Jahres verliehen.

Die BvD-News stellt die Jury-Mitglieder vor:

Barbara Thiel, Landesbeauftragte fiir den
Datenschutz Niedersachsen
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Barbara Thiel ist seit dem 1. Januar 2015 Daten-
schutzbeauftragte des Landes Niedersachsen
und im Jahr 2017 Vorsitzende der Konferenz der
unabhéngigen Datenschutzbehérden des Bun-
des und der Lander (DSK).

In der DAME-lury engagiert sich Barbara Thiel,
weil sie Datenschutz starker im Bewusstsein der
Offentlichkeit verankern machte.

»Der Preis soll Mut machen, sich mit Datenschutz zu
beschéftigen, seine Sinnhaftigkeit zu erkennen und
akeuellen Fragen auf den Grund zu gehenc, sagt sie.

Das ist aus Sicht Thiels dringend nétig. Denn Da-
tenschutz hat ihrer Einschatzung nach aktuell
ein Image-Problem.

»Datenschutz gilt bei vielen als Spielverderber der Di-
gitalisierung, als Verhinderer ohne Fun-Faktor.« Dabei
sei das Gegenteil der Fall. »Datenschutz ist kein Hin-
derniis fur die Digitalisierung, sondern wesentliche Vo-
raussetzung fir deren Gelingen, sagt sie.

In der Bevolkerung beobachtet sie zudem eine
»digicale Sorglosigkeite, der sie mit Aufklé-
rung und Engagement entgegenwirken méch-
te. »Denn Datenschutz ist Grundrechtsschutz.
Datenschutz sichert die Privatsphére in einer
sich weiterhin schnell verandernden Welt und

schafft auf diese Weise gleichzeitig Ver-
. trauen«

Dabei sieht Thiel auch den Staat in
der Pflicht. Gerade im Zuge aktueller
oder geplanter Anti-Terror-Manahmen
miisste die Bundesregierung die MaR-

nahmen transparent machen und klar benen-
nen, zu welchem Zweck welche Daten wie er-
fasst wiirden. Das gelte unter anderem fiir die
Videotiberwachung mit biometrischer Gesichts-
erkennung. »Sie kann die Freiheit, sich in der
Offentlichkeit anonym zu bewegen, ganzlich
zerstdrenc, warnte Thiel. In Kombination mit ei-
nem jetzt fiir die Sicherheitsdienste erlaubten
Zugriff auf Passfotos sei es in Zukunft mdglich,
jede einzelne Person im offentlichen Raum zu
kontrollieren und auf diese Weise die gesamte
Bevolkerung videogestiitzt zu rastern.

Die Aufklarung des Einzelnen Uber die Risiken
der Digitalisierung und die Gefahren fiir das
Grundrecht auf informationelle Selbsthestim-
mung sei deshalb von elementarer Bedeutung.
Hier setzt die ab Mai nachsten Jahres geltende
européische Datenschutz-Grundverordnung an,
die den Datenschutzaufsichtsbehdrden Aufkla-
rung und Sensibilisierung ausdrticklich als Auf-
gabe zuweist.

»Aufklarung ist eine Herkulesaufgabe, die letztlich
auch von Politik und Gesellschaft geleistet werden
muss«, sagt Thiel.

Auch das Entwickeln von Medienkompetenz bei
Kindern und Jugendlichen und deren Umgang
mit personlichen Daten beispielsweise in den so-
zialen Netzwerken ist fiir die Datenschutzexper-
tin eine gesamtgesellschaftliche Aufgabe. Zwar
kémen junge Menschen als »digital natives« mit
den Geréten in technischer Hinsicht spielend zu-
recht.

»lch bezweifle aber, dass sie genau wissen, was mit
ihren Daten bei der Nutzung passiert.«
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Thiel tritt deshalb fiir eine entsprechende Be-
wusstseinsbildung bei Kindern ab der fiinften
Klasse ein.

Frederick Richter, Vorstand der Stiftung
Datenschutz

Frederick Richter steht seit vier Jahren an der
Spitze der Stiftung Datenschutz. Sofort sagte
er zu, als er die Anfrage von BvD-Vorstand Tho-
mas Spaeing erhielt, in die DAME-Jury zu gehen.

Richter liegt Aufklidrung beim Datenschutz am
Herzen, weil er darin die Grundlage fiir eine freie
Entscheidung der Biirgerinnen und Blrger sieht.
Dafir sei auch Transparenz wichtig, sagt er. Al-
lerdings sieht er die Menschen auch in der Pflicht.

»Der Gesetzgeber kann den Biirgerinnen und Biirgern
die Aufgabe, die eigenen Daten zu schiitzen, nicht
vollstdndig abnehmen. Ohne einen gewissen Auf-
wand wird die Entscheidungsfreiheit nicht zu erhal-
ten seinc, sagt er.

Die Datenschutzerklarung im wahrsten Sinne
des Wortes online abzuhaken, aber nicht zu
lesen, wie es die meisten Verbraucher tun, sei
nicht ausreichend.

Argumente, Verbraucher miissten die Daten-
schutzbestimmungen einzelner Anbieter so oder
so akzeptieren, lasst Richter nicht gelten. »Wir
konnen sehr wohl mit den FiRen abstimmen
und von jenen Dienstleister beispielsweise Ab-
stand nehmen, die ihre Datenschutzrichtlinien
nicht versténdlich erklartens, sagt er.

Die Stiftung Datenschutz vergibt in diesem Jahr
selbst erstmals einen Journalistenpreis, gemein-
sam mit der Deutschen Fachpresse. Die Aus-
zeichnung prémiert ausgewogene Berichte in
Print-Medien zu den Risiken und Chancen der
digitalen Welt.

Den DAME-Preis des BvD sieht Richter als gute
Erganzung zum Journalistenpreis. Damit erhiel-
ten sowohl Text-Journalisten, als auch Kreative
fur Bewegthild einen Anreiz, sich mit Einzelas-
pekten des Datenschutzes auseinanderzuset-
zen. Zugleich triigen sie damit Datenschutz in
die Offentlichkeit:

»Der DAME ist ein wichtiger Beitrag, das Bewusst-
sein der Zielgruppen zu stérken und zur Aufklarung
tiber komplexe Datenschutz-Inhalte beizutragenc.

Klaus Miller, Vorstand Verbraucherzentrale
Bundesverband

Klaus Miller ist seit Mai 2014 Deutschlands
oberster Verbraucherschiitzer. Davor war der
Griinen-Politiker Chef der Verbraucherzentra-
le Nordrhein-Westfalen. Bundesweit bekannt
wurde er als Umweltminister von Schleswig-Hol-
stein von 2000 his 2005.

Aus seiner téglichen Arbeit beim Verbraucher-
zentrale Bundesverband weiRl Mller, dass es
eine groRe Herausforderung ist, wichtige, aber
komplexe Themen wie den Datenschutz so zu
vermitteln, dass Verbraucherinnen und Verbrau-
cher aufhorchen.

»Datenschutz bertihrt unser aller Alltag. Doch nicht
immer ist uns bewusst, wenn die Privatsphére
bedroht ist«, sagt Mlller.

Oft sorgten abstrakte, schwer verstandliche Da-
tenschutzklauseln fiir Fragezeichen bei den Ver-
brauchern.

Dabei ist das Thema den Menschen nach Ein-
schatzung Mullers grundsétzlich wichtig. »Fra-
gen Sie Passanten auf der Stralte doch einmal,
ob Sie auf ihren Smartphones stbern diirfen.
Die meisten wiirden Sie fur verriickt erklaren.«
Eingriffe in die Privatsphére seien in der Regel
nicht so offensichtlich, weil Daten im Hinter-
grund abgegriffen wiirden. »Hier kann eine bes-
sere Aufkldrung hilfreich seing, sagt Miller.

Um die Aufmerksamkeit der Menschen zu we-
cken, hélt er es flr wichtig, neue Zugénge zu
dem »sperrigen Thema Datenschutz« zu finden.
Er hoffe, dass die Wetthewerbsbeitrage an-
schaulich machen, welchen Stellenwert Daten-
schutz in unserer digitalisierten Welt hat.

»Datenschutz ist kein Konzept von gestern. Und der
Medienpreis ist ein Signal an die Datenkraken unter
den Anbietern: Sie kdnnen sich nicht alles leisten, es
schaut ihnen jemand auf die Finger.«

Miiller rdumte ein: »An vielen Stellen haben wir
heute leider kaum mehr eine Wahl, ob wir un-
sere Daten zur Verfligung stellen oder nicht.«
Aufkldrung allein reiche nicht. »Wir brauchen
bessere, verbraucherfreundliche  Spielregeln,
forderte er. Zudem bedeute es nicht, dass es
keine Entscheidungsfreiheit gebe. »lch rate den
Menschen, sich mdglichst bewusst fiir oder
gegen Giiter und Dienste zu entscheiden.
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»Man muss nicht jeden Trend mitmachen und nicht jede
App installieren. Nicht jedes Gewinnspiel oder jede Kun-
denkarte ist es wert, sich daftir zu entbloRen.«

Indem die Anbieter mit den persénlichen Da-
ten handelten, wiirden die Kunden zu einem
Produkt, das »verscherbelt« wird. »Gute Diens-
te sollten deshalb ruhig etwas kosten diirfen
und daftir bleiben personliche Daten unter Ver-
schluss«, schiug Mller vor. Er selbst wolle die
Kontrolle Uber seine Daten behalten. »ich will
bestimmen, was Unternehmen oder Behdrden
Uber mich wissen.«

»lch engagiere mich fur Datenschutz, weil ich die
Kontrolle Ciber meine Daten behalten méchte. Ich
will bestimmen, was Unternehmen oder Behdrden
{ber mich wissen.«

Birgit Kimmel, EU-Initiative klicksafe, c/o
Landeszentrale fiir Medien und Kommunikation
Rheinland-Pfalz

Birgit Kimmel ist Medienreferentin in der Lan-
deszentrale fiir Medien und Kommunikation in
Rheinland-Pfalz und Padagogische Leiterin der
EU-Initiative »klicksafes, die Kinder, Jugendliche,
Eltern und Lehrkréfte neben vielen anderen
Themen, auch Uber Datenschutz im Internet
aufklart.

Datenschutz ist fiir sie eine der Grundpfeiler von
Demokratie und demokratischem Miteinander.
»Dahinter verbirgt sich die ganz grundlegen-
de Frage, zu was fiir einer Gesellschaft wir uns
entwickeln werden, wenn wir nicht genau hin-
schauen, welche Folgen die VeréuRerung per-
sonlicher Daten haben kann, sagt sie. Deshalb
hlt sie die Aufklarung der Nutzer Uber Daten-
schutz-Optionen und -Rechte fur essentiell.

Bei Aktionen der Initiative »klicksafe« erlebt
Kimmel im direkten Kontakt mit Jugendlichen
und Erwachsenen immer wieder eine Diskre-
panz zwischen dem Wunsch nach Privatsphare
auf der einen Seite und der bereitwilligen Preis-
gabe von personlichen Daten auf der anderen
Seite, etwa auf Facebook oder WhatsApp.

Einen Grund dafir sieht sie in der Abstraktheit
von Daten und Datenverarbeitung.

»Was mit unseren Daten im Hintergrund passiert,
wenn wir zuhause am Rechner sitzen, das bekom-
men wir ja eigentlich gar nicht mit«, sagt Kimmel.
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Ein erster Schritt hin zu mehr Datenschutz ist
fir Kimmel die européische Datenschutz-Grund-
verordnung, die ab 25. Mai 2018 von Unterneh-
men und Behdrden angewendet werden muss.
Dabei sieht sie vor allem die Politik in der Pflicht.

Daneben miissten die Biirgerinnen und Biirger
stéarker fur die Verarbeitung ihrer personlichen
Daten im Alltag sensibilisiert werden. »Dazu
brauchen sie mehr Informationen, vor allem ver-
standliche und eingéngige«, sagt Kimmel.

»Die Biirger und Verbraucher brauchen mehr Infor-
mationen, vor allem versténdliche und eingangige.«

Dazu wird der DAME (Datenschutz Medienpreis)
ihrer Einschatzung nach einen wichtigen Bei-
trag leisten. Denn Uber Videos und Clips lassen
sich sehr unterschiedliche Zielgruppen erreichen
— emotional und mit Beispielen aus der jeweils
eigenen Lebenswelt. Zudem sind die Videos eng
mit Youtube verbunden. »Youtube ist nach wie
vor die zentrale Plattform, um Erklérfilme zu
verbreiteng, sagt Kimmel.

Themen fiir die Beitrage kdnnten ihr zufolge
beispielsweise die Datenschutzeinstellungen bei
Facebook, Twitter & Co. sein, damit die User sie
richtig nutzten kdnnten. »Da gibt es einige Mog-
lichkeiten, die Privatsphdre zu schiitzen, aber
oft ist das den Nutzern nicht bekannt.« Auch
die Meldefunktion bei Facebook oder Instagram
und deren Reaktionen auf Beschwerden sieht
Kimmel als ein Thema.

Thomas Spaeing, Berufsverband der Daten-
schutzbeauftragten Deutschlands (BvD) e.V.

Thomas Spaeing ist seit 2008 Vorstandsvorsit-
zender des BvD. Die Idee fiir den Datenschutz
Medienpreis (DAME) entstand aus der Erfahrung
der BvD-Initiative »Datenschutz geht zur Schule«.
Mit Videos und kleinen Clips zeigen die Dozen-
ten Kindern und Jugendlichen, was passieren
kann, wenn sie unbedacht Daten und Fotos von
sich ins Netz stellen.

»Auf Youtube gibt es mittlerweile eine Reihe von
richtig guten Filmen und Videos von Netzaktivisten
oder Kiinstlern, die sich mit Datenschutz auseinan-
dersetzenc, sagt Thomas Spaeing.

Vor allem junge Leute lieBen sich tber solche
Kandle mit dem Thema Datenschutz erreichen.



GESELLSCHAFT

Wichtiges Datenschutzwissen flir Ihre Kollegen

Mitarbeiterinformation

»Die Beitrége missen natrlich in der Sprache der
Jugendlichen erzahlt werden, und ohne den beriihm-
ten erhobenen Zeigefinger.«

Wichtig sei, dass die Bewerber fir den Preis
die meist komplexen Themen aus dem Daten-
schutz herunterbrachen auf konkrete Beispiele
aus der Lebenspraxis der jeweiligen Zielgruppe.
»Clips fiir Kinder sind natirlich anders gemacht
als Hintergrundfilme fiir Unternehmen oder die
Politik," sagt Spaeing. »Aber bei den Einreichun-
gen zahlt die Idee, nicht das Budget.«

Mit dem Preis verbindet Spaeing die Hoffnung,
mehr Menschen (ber die Verénderungen und
Herausforderungen beim Datenschutz zu in-
teressieren, vor allem zum Start der Daten-
schutz-Grundverordnung am 25. Mai néchsten
Jahres. »Die neuen Regelungen betreffen ja nicht
nur Datenschutzexperten in Unternehmen und
Behdrden, sondern auch Personal- und Abtei-

zum Datenschutz

Kommen Sie Ihrer Verpflichtung zum

lungsleiter, Geschaftsfiihrungen, Betriebsréte,
Senioren, Hausfrauen, Lehrkréfte und naturlich
auch junge Leutes, sagt Spaeing. »Die DS-GVO
berlihrt uns alle. Deshalb sehe ich es als unsere
Aufgabe an, die komplexen Inhalte auch jenen
zu erkldren, die damit nicht wie wir jeden Tag
befasst sind.«

Den ersten DAME-Award wird der BvD auf dem
Verbandstag am 26. April 2018 verleihen, knapp
einen Monat vor dem Start der europaweit gill-
tigen DS-GVO.

»Ich bin tiberzeugt, dass wir gerade fur Verbraucher und
die Birger einen wichtigen Beitrag zum Verst&ndnis von
Datenschutz und seiner Bedeutung fur Wirtschaft und
Verbraucher leisten werden, sagte Spaging.

Er ist auf alle Félle sehr gespannt auf die Ein-
sendungen.

Die Interviews fiihrte Christina Denz fiir die BvD-News.

Datenschutz nach und schulen Sie Ihre
Mitarbeiter mit der kompakten Infobroschire.
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